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KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan kehadapan Ida Sang Hyang Widhi Wasa / Tuhan Yang
Maha Esa karena berkat rahmat-Nya kegiatan “Promosi Program Studi D3 Sistem Informasi
Akuntansi” pada tahun 2025 dapat terlaksana dengan baik. Berkat anugerah-Nya pula kami
dapat menyelesaikan laporan kegiatan ini dengan baik dan tepat waktu.

Pelaksanaan kegiatan ini dilaksanakan di Triwulan 2, yakni dari rentang Bulan April
s.d Bulan Juni. Kegiatan promosi prodi ini merupakan kegiatan dalam Rencana Kerja Anggaran
Tahun 2025 yang didukung secara penuh oleh Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Warmadewa, yakni Bapak Dr. Ida Bagus Agung Dharmanegara, S.E., M.Si. sehingga kegiatan
dapat terselenggara dengan baik. Kegiatan ini tentunya juga melibatkan seluruh elemen dosen,
staf tenaga kependidikan, mahasiswa, alumni, fakultas, hingga universitas untuk tersampaikan
kepada masyarakat secara luas.

Kegiatan Promosi Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi di TW 2 berjalan
lancar, dimana oufput yang dihasilkan dapat menjadi sarana penyebarluasan Prodi D3 SIA agar
dapat diketahui oleh masyarakat dan meningkatkan minat bagi calon mahasiswa baru untuk
mendaftarkan diri dan berkuliah di Prodi D3 SIA. Kegiatan ini akan tetap berjalan secara
berkelanjutan, sehingga minat masyarakat terhadap Prodi D3 SIA akan tetap terjalin. Tidak
lupa kami mengucapkan terimakasih kepada para pihak yang turut membantu jalannya kegiatan

ini. Kami juga mohon maaf apabila ada kesalahan kata yang secara tidak sengaja terucap.

Denpasar, 22 Juli 2025

D3 Sistem Informasi Akuntansi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Warmadewa

Ketua Program Studi D3 SIA,

NIK. 230 100 478
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nAN
PENDANULVAN

L1 Latar Belakang

Dalam era digital sant e, persamgan antar program studi- dalam: menank
minat calon mahasiswa baru semakin ketat Setap program studi dituntut untuk
ndak hanya memiliki kualitas akadennk yang ungpul, tetapi juga mampu
menyamparkan keunggulannya secara efekuf kepada masyarakat luas. Salah satu
pendekatan strategis yang dapat dilakukan adalah melalui kegintan promosi yang
terarah, adapnf terhadap perkembangan teknologi informasi, serta menjangkau
audhens secara luas dan tepat sasaran

Program Stadi D3 Sistem Informasi Akuntansi menyadari pentingnya peran
promost sebagar bagian dan strategi peninghatan jumlah pendaflar dan penguatan
citra institust Untuk i, kegiatan promosi pada periode i difokuskan pada
pemanfaatan media sosial sebagar kanal komunikasi utama, mengingat tingginya
penctrast dan penggunaan platform digital di kalangan generasi muda Strategi
promost yang dijalankan melibatkan penggunaan iklan berbayar (ads) melalui
platform Facebook, Instagram, dan TikTok, dengan twjuan menjangkau calon
mahasiswa potensial secara lebih efekuf dan efisien

Melalu Socwl Media Ads, program studi dapat menyampaikan informasi
terkait profil program studs, keunggulan kunkulum, prospek lulusan, serta berbagai
aktivitas akadermk dan non-akadennk yang menank secara visual dan interakuf
Pemanfaatan algorima penargetan iklan memungkinkan penyebaran informasi
dilabukan secara lebah spesifik berdasarkan demografi, minat, dan lokasi audiens
vang relevan Selain Soc il Media Ads, prodi menyadan bahwa aspek konten juga
hendakny a diprodubss secara matang Proses produksi konten ini juga mehibatkan
jasa profesional dan pohak chsternal yang telah memihiki pengalaman spesifik
terkat desan grafis, fotograli, serta videografi  Schingga, konten yang akan
duapkan i akan lebth menank, mengikuti tren masa kini, dan masuk ke
helompok kelompok pengguna vang segmentasi, seperti remaja, dewasa, maupun
orang lua
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Kegintan promosi serta produksi konten ini juga merupakan bagian dari upaya
strategis dalam mendukung pencapaian target penerimaan mahasiswa baru serta
membangun brand awareness tethadap Program Studi D3 Sistem  Informasi
Akuntansi. Dengan pendekatan yang berbasis data, visualisasi konten yang
menarik, serta analisis performa kampanye secara berkala, diharapkan promosi ini
mampu memberikan dampak positif dalam meningkatkan eksposur dan daya tarik
program studi di tengah kompetisi antar institusi pendidikan.

Melalui laporan ini, disajikan pertanggungjawaban atas pelaksanaan kegiatan
promosi, mulai dari perencanaan, pelaksanaan, hingga evaluasi, sebagai bagian dari
komitmen program studi dalam menjalankan tata kelola yang transparan, akuntabel,

dan berorientasi pada hasil.

1.2 Maksud dan Tujuan
Kegiatan promosi Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi

dilaksanakan dengan maksud untuk meningkatkan visibilitas dan daya tarik
program studi di tengah persaingan penerimaan mahasiswa baru, serta memperkuat
citra institusi di mata publik. Selain sebagai media komunikasi, promosi juga
menjadi sarana strategis untuk membangun brand awareness, memperkenalkan
keunggulan program studi, dan menjalin kedekatan emosional dengan calon
mahasiswa melalui media digital yang relevan dengan karakteristik generasi muda
saat ini. Adapun tujuan dari kegiatan promosi ini adalah sebagai berikut:

. Meningkatkan eksposur Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi di
kalangan masyarakat, khususnya calon mahasiswa dan orang tua, melalui
platform digital yang populer.

2. Mengoptimalkan jangkauan informasi promosi melalui Social Media Ads
(Facebook Ads, Instagram Ads, dan TikTok Ads) yang ditargetkan secara
spesifik berdasarkan demografi, minat, dan lokasi.

3. Menyampaikan informasi program studi secara menarik dan profesional,
melalui konten visual dan audiovisual yang dikemas dengan melibatkan jasa
desain grafis dan editor video profesional.

4. Membangun citra program studi yang modern, kompeten, dan relevan dengan

kebutuhan industri digital, melalui pesan-pesan yang disampaikan dalam
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kampanye promosi.

5. Mendukung pencapaian target jumlah pendafiar mahasiswa baru, sebagai
bagian dari strategi rekrutmen yang berbasis data dan komunikasi digital.

6. Memperkuat positioning Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi di

lingkungan pendidikan tinggi vokasi maupun masyarakat umum. kesiapan

1.3 Sumber Dana
Kegiatan Promosi Prodi D3 Sistem Informasi Akuntansi Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Universitas Warmadewa Tahun 2025 merupakan salah satu program
kerja Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Warmadewa yang telah tertuang

dalam RKA tahun 2025 senilai Rp. 4.675.000.
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2.1

BAB 11
PELAKSANAAN

Penentuan Pelaksanaan Kegiatan Promosi

Penentuan pelaksanaan kegiatan promosi Program Studi D3 Sistem Informasi

Akuntansi dilakukan berdasarkan evaluasi kebutuhan program studi dalam

meningkatkan eksistensi dan jumlah pendaftar calon mahasiswa baru tahun

akademik berjalan, Kegiatan ini menjadi bagian dari strategi komunikasi eksternal

yang dirancang secara terstruktur untuk menjangkau calon mahasiswa dari berbagai

latar belakang, terutama di era digital yang menuntut pendekatan promosi yang

adaptif dan berbasis media sosial. Proses penentuan pelaksanaan promosi dilakukan

melalui rapat koordinasi internal program studi dengan mempertimbangkan hal-hal

berikut:

k

Waktu pelaksanaan disesuaikan dengan kalender penerimaan mahasiswa
baru, sehingga kegiatan promosi dapat dilakukan secara optimal pada periode
krusial pendaftaran.

Sasaran audiens yang telah diidentifikasi, yaitu siswa SMA/SMK sederajat,
alumni, serta masyarakat umum yang berpotensi melanjutkan pendidikan ke
jenjang diploma.

Platform promosi yang dipilih berdasarkan tren media sosial yang paling
banyak digunakan oleh generasi muda, yakni Facebook, Instagram, dan
TikTok.

Jenis konten yang diperlukan, sehingga ditetapkan kebutuhan akan jasa
profesional untuk mendukung proses produksi konten, seperti desain visual,
editing foto, serta pembuatan video promosi kegiatan prodi.

Koordinasi teknis dan pembagian peran antar dosen, tenaga kependidikan,
dan pihak ketiga dalam penyusunan materi, penjadwalan posting, dan
monitoring performa kampanye digital.

Ketersediaan anggaran promosi yang telah dialokasikan dalam Rencana
Kerja dan Anggaran (RKA) program studi.

Melalui pertimbangan-pertimbangan tersebut, kegiatan promosi dirancang

agar tidak hanya bersifat informatif, tetapi juga komunikatif, persuasif, dan
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mampu meningkatkan engagement dengan target audiens secara langsung.
Pelaksanaan promosi yang terencana dengan baik diharapkan dapat
mendukung pencapaian tujuan strategis program studi dalam meningkatkan

jumlah mahasiswa baru yang mendaflar.

2.2 Pelaksanaan Kegiatan Promosi
Pelaksanaan kegiatan promosi Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi
dilaksanakan sesuai dengan rencana dan jadwal yang telah ditetapkan dalam rapat
internal program studi. Kegiatan ini mencakup beberapa tahap, yaitu persiapan
materi, produksi konten, distribusi melalui media sosial, serta pemantauan awal
terhadap performa kampanye.
1. Persiapan Materi Promosi
Tim promosi menyusun narasi konten dan mengumpulkan data serta
dokumentasi pendukung terkait program studi, termasuk keunggulan kurikulum,
testimoni alumni, suasana pembelajaran, serta kegiatan mahasiswa. Materi ini
menjadi dasar dalam pembuatan konten visual dan video promosi.
2. Produksi Konten
Prodi bekerja sama dengan jasa profesional di bidang desain grafis dan
multimedia untuk memproduksi berbagai jenis konten promosi, antara lain:
A. Desain template visual yang digunakan untuk feed Instagram, story, dan
poster digital lainnya.
B. Editing foto kegiatan program studi agar lebih representatif dan menarik
secara visual.
C. Produksi video promosi yang memuat profil program studi, aktivitas
mahasiswa, dan keunggulan yang ditawarkan.
D. Konten disesuaikan dengan karakteristik masing-masing platform
(Instagram, Facebook, TikTok) agar lebih efektif menjangkau target audiens.
3. Distribusi melalui Media Sosial dan Iklan Berbayar
Konten yang telah diproduksi kemudian dipublikasikan secara berkala
melalui akun media sosial resmi program studi. Untuk memperluas jangkauan,
promosi dilakukan menggunakan iklan berbayar (Social Media Ads), meliputi:

A. Facebook Ads dan Instagram Ads (Meta Business Ads) dengan penargetan
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berdasarkan usin, lokast, minat, serta perilaku digital pengguna yang relevan
B, TikTok dan Instagram Ads: menggunakan format video pendek yang

disesunikan dengan tren dan gaya komunikasi yang akrab bagi generasi muda.

Distribusi konten dilakukan secara terjadwal agar tetap konsisten dan optimal
dalam membangun awareness,
4. Monitoring Awal

Tim melakukan pemantauan awal terhadap performa iklan dan konten
melalui fitur analitik yang disediakan oleh masing-masing platform (seperti Meta
Ads Manager, Instagram dan TikTok Ads Dashboard). Beberapa indikator yang
diperhatikan antara lain jumlah impresi, interaksi (like, komentar, share), klik
tautan, serta engagement rale.

Langkah monitoring ini menjadi dasar untuk evaluasi performa promosi dan

perencanaan kampanye lanjutan yang lebih efektif.

2.3  Hasil Kegiatan

Pelaksanaan promosi Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi melalui
media sosial Facebook dan Instagram memberikan hasil yang cukup signifikan
dalam menjangkau target audiens serta meningkatkan eksposur program studi.
Promosi dilakukan dalam dua kampanye iklan berbeda, masing-masing
menggunakan konten visual dan video yang telah diproduksi secara profesional.

1. Kampanye Iklan I (Facebook & Instagram 4-19 Juni 2025)

Promosi yang dilaksanakan melalui Facebook Ads dan Instagram Ads
menyajikan konten terkait informasi pendaftaran Penerimaan Mahasiswa Baru
(PENMARU) khususnya di Prodi D3 Sistem Informasi Akuntansi telah dibuka.
Dengan demikian, audiens yang ditarget untuk melihat iklan ini akan mengetahui
bahwa prodi telah membuka peluang bagi calon mahasiswa untuk mendaftar di

prodi. Desain konten yang diiklankan adalah sebagai berikut:
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Gambar 2.1 Desain Konten Penmaru Prodi D3 SIA

Hasil dari iklan dengan konten yang disajikan pada Gambar 2.1 adalah

sebagai berikut:
No Keterangan Jumlah
1 | Durasi Iklan 16 hari
2 | Jumlah Tayangan (Views) 78.452 kali
: Jumlah Akun yang Dijangkau 5908l
(Reach)
Interaksi
A. Pesan Masuk A. 75 pesan
" B. Klik Tautan B. 398 click
C. Reaksi C. 90 reaction
D. Komentar D. 5 comments
E. Dibagikan E. 3 shared
7
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5 | CTR (Click Through Rate)

0.51%

6 | Lokasi Audiens

Timor Leste, Bali, NTT, NTB, dan

Jawa Timur

7 | Dominasi Gender dan Usia

60.5% Pria, dengan rentang usia 25-34
Tahun

8 | Penempatan Iklam

Didominasi oleh Facebook Feed,

| Instagram Reels, dan Instagram Stories

z Kampanye Iklan II (Facebook & Instagram 23 Juni-8 Juli 2025)

Promosi yang juga dilaksanakan melalui Facebook Ads dan Instagram Ads
menyajikan konten terkait pengertian Prodi Sistem Informasi Akuntansi yang
merupakan prodi multidisiplin dengan menggabungkan disiplin ilmu Sistem
Informasi dan disiplin ilmu Akuntansi. Melalui konten ini, masyarakat terutama
audiens yang berumur 16 s.d 19 tahun yang akan mencari universitas untuk
berkuliah memperoleh gambaran tentang prodi ini. Konten ini berupa video,

sehingga pendekatan hasil yang diharapkan juga berbeda dengan konten

sebelumnya. Cuplikan kontennya sebagai berikut:
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Hasil dari iklan dengan konten yang disajikan pada Gambar 2.2 adalah

Gambar 2.2 Cuplikan Konten Tentang Prodi D3 SIA

sebagai berikut:
No Keterangan Jumlah
1 | Durasi Iklan 16 hari
2 | Jumlah Tayangan (Views) 15.989 kali
3 Jumlah Akun yang Dijangkau A
(Reach)
Interaksi
4 | A. Kunjungan Profil A. 28 kunjungan
B. Klik Tautan B. 30 click
9
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Produksi dan Distribusi Konten

Kegiatan ini didukung oleh konteti visual dan video yang dirancang secata

profesional, meliputi

A

B.

Desain grafis menggunakan template seragaim untuk membangun identitas
visual program studi, diantaranya informasi kegiatan prodi, informasi untuk
pengumuman prodi, infografis sepiitar SIA, single post, serta video reels

kegiatan yang diselenggarakan prodi.
Editing foto dan video dari dokumentasi kegiatan prodi yang sudah berjalan

dan telah disortir oleh tim dosen yang berkonsultasi dengan jasa desain

profesional

10
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BAB 111
PENUTUP

3.1 Kesimpulan

Hasil yang diperoleh dari kegiatan Promosi Prodi melalui Social Media Ads
bahwasanya telah berjalan dan terlaksana dengan baik dan sesuai dengan tujuan
yang direncanakan. Melalui pemanfaatan platform media sosial seperti Facebook
dan Instagram, serta dukungan konten visual dan video yang diproduksi secara
profesional, program studi berhasil meningkatkan eksposur dan interaksi dengan
calon mahasiswa secara signifikan.

Hasil dari dua kampanye iklan yang telah dijalankan menunjukkan capaian
yang positif, khususnya dari sisi jangkauan, jumlah tayangan, dan klik tautan.
Strategi penargetan iklan digital yang digunakan juga terbukti efektif dalam
menjangkau segmen audiens yang relevan, terutama usia produktif lulusan
SMA/SMK. Kegiatan ini turut mendukung upaya pencapaian target penerimaan
mahasiswa baru serta penguatan citra dan positioning program studi di mata
publik.

Dengan pelaksanaan yang terencana dan berbasis data, kegiatan promosi ini
menjadi langkah strategis dalam mendukung keberlanjutan dan pengembangan
Program Studi D3 Sistem Informasi Akuntansi.

3.2 Saran
Saran yang dapat diberikan setelah melaksanakan kegiatan ini adalah sebagai

berikut:

1. Peningkatan frekuensi promosi digital, agar kegiatan promosi melalui media
sosial dilakukan secara berkala, tidak hanya menjelang masa penerimaan
mahasiswa baru, untuk menjaga visibilitas dan keterhubungan dengan calon
mahasiswa.

2. Diversifikasi platform promosi, bahwasanya perlu mempertimbangkan
perluasan ke platform lain seperti YouTube Shorts, LinkedIn (untuk branding
profesional), atau media lokal daring agar menjangkau segmen yang lebih

luas.

11
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Analisis performa lanjutan, dimana ke depannya, perlu dilakukan analisis
mendalam terhadap performa iklan menggunakan data analytics yang lebih
terstruktur, agar strategi promosi dapat terus disempurnakan.

Peningkatan interaktivitas konten, agar konten promosi di masa mendatang
sebaiknya lebih bersifat interaktif (misalnya polling, Q&A, atau live session)
untuk mendorong engagement yang lebih tinggi.

Sinergi promosi dengan alumni menjadi opsi yang menjanjikan untuk
kampanye promosi sehingga meningkatkan daya tarik serta memberikan

perspektif nyata bagi calon pendaftar.

12
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LAMPIRAN
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SURAT TUGAS

Nomor :2533/UW-FEB/UR-03/1V/2025

Yang bertanda tangan dibawah ini Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Warmadewa. Menugaskan dan memberi kepercayaan kepada nama-nama (terlampir), untuk
melaksanakan Tugas Kegiatan Promosi Penerimaan Mahasiswa Baru TA.2025/2026 Program
Studi D3 - Sistem Informasi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Warmadewa
Tahun 2025.

Demikian surat tugas ini dibuat, untuk dilaksanakan dengan sebaik-baiknya dengan

penuh tanggungjawab, atas kerjasamanya disampaikan terima kasih.

L= ~-Deppasar, 9 April 2025
,,.,,l:-, "‘Um itas Wamadewa

‘&g_,——we’fassom 199203 1003

Tembusan disampaikan Kepada Yth. :

1. Bapak Rektor Universitas Warmadewa, sebagai laporan,
2. Yang bersangkutan untuk dilaksanakan;

3. Arsip.
N JI. Terompong No.24, Sumerta Kelod, Kec. Denpasar Timur, Kota Denpasar, Bali 80239 PN
NN infol@warmadewa.ac.id | Fax:0361-235073 %’:\‘
e RN /N
(LD
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Ketua Pelaksana :

- |da Ayu Trisna Yudi Asri,SE. M.Si.,BKP (Ka.Prodi)
Sekretaris :

- I Nyoman Angga Prabawa,S . Kom. MT (Koor.Kurikulum)
Bendahara :

- IdaAyu Rosa Dewinta, SE. M.Si (GKM Prodi)
Anggota :

- | Putu Gede Satria Wiraharja,S.Tr.Par.M.Sc (Dosen)

- Ratu Agung Lanang Ngurah Wali Agung Aryawangsa,SE (Staf)
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'-", J w A R M A D E W A LLUN4] Kumite Akredias) Mesional '5-.?21
No . 045/UW-FEB/SIA/UR-16/V/2025 )
Lampiran . 1 Gabung
Perihal : Undangan Rapat Promosi Prodi D3 Sistem Informasi Akuntansi
Kepada Yth.:
Seluruh Dosen dan Tenaga Kependidikan Prodi D3 Sistem Informasi Akuntansi
di-
Tempat
Dengan hormat,

Sehubungan dengan akan dilaksanakannya Kegiatan Promosi Program Studi maka dari
itu kami mengundang bapak/ibu untuk mengikuti kegiatan rapat yang akan dilaksanakan pada:

Hari/Tgl. : Selasa, 6 Mei 2025
Pukul : 10.00 WITA - selesai

Tempat  : Ruang Kelas A2 Gedung Vokasi

Demikian surat undangan ini kami sampaikan, atas perhatian dan kerjasamanya
kami ucapkan terimakasih.

Denpasar, 5 Mei 2025
Universitas Warmadewa
Fakultas Ekonomi dan Bisnis

% Y,
2 pi,‘/’l Nyoman Angga Prabawa, S.Kom., M.T.
NIK 230 100 478 NIK 230 100 520
Tembusan:
1. Arsip
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Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Warmadewa
Kegiatan: Rapat Pelaksanaan Promosi Prodi SIA
Hari ; Selasa, 06 Mei 2025

NO NAMA JABATAN TANDA TANGAN
pal
1 | Ida Ayu Trisna Yudi Asri, S.E. M.Si. BKP Ketua Vi %
2 | I Nyoman Angga Prabawa, S.Kom, M.T. Sekretaris ,/v%
3 | Ida Ayu Rosa Dewinta,S.E.,M.Si Bendahara
4 | I Putu Gede Satria Wiraharja,S.Tr.Par, M.Sc. Anggota
Ratu Agung Lanang Ngurah Wali Agung
‘ Aryawangsa, S.E. Anggo
Denpasar, 06 Mei 2025
Universitas Warmadewa
Mengetahui, o oRMAS Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Ka. Prodi i ,1 %, Koordinator Pengembangan Kurikulum

’

NIK 230 100 478
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Notulen Kegiatan: Rapat Pelaksanaan Promosi Prodi SIA
Hari : Selasa, 06 Mei 2025
Agenda: Rapat Pelaksanaan Promosi Prodi SIA
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Denpasar, 06 Mei 2025
Universitas Warmadewa

Mengetahui, 2\ Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Ka. Prodi \% | Koordinator Pengembangan Kurikulum

Ida Avu Trisna Yudi Asri, S.E.. M.Si.. BKP = | Nvoman Angga Prabawa, S. Kom. M.T
NIK 230 100 520

NIK 230 100 478
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